CASI TREINTA ANOS OFRECIENDO RESPUESTA PERSONALIZADA, DE CALIDAD Y JUST-IN-TIME

SOLDAPLASTIC:
INNOVACION CONSTANTE
EN LA PRODUCCION DE
ACABADOS ESPECIALES

Creada en 1979, Soldaplastic nacié como fabricante de material de oficina, papeleria y esco-
lar en un local de 60 m2. Nueve afios después, conocedora de las nuevas tendencias en mar-
keting asi como los diferentes cambios en los mercados, decide reorientar su produccién hacia
las fabricaciones especiales. La actualidad de esta empresa se sumerge profundamente en la
do S innovacion y la apertura de nuevos mercados.

S el

acabados

20 ndm. 477 « 1-15 junio 2008 Impreso sobre papel R4 CHORUS Mat Satin 100 gr de BURGO GROUP, distribuido en exclusiva por EBIX.



oy en dia Soldaplastic
ocupa una superficie
superiora 5.000 m?yno
deja de ser un referente
en el sector de produc-
tos especiales tanto en carpeteria como
en sistemas de presentacion de docu-
mentos y archivo, por su produccion,
flexibilidad y adaptacién al cliente.
Soldaplastic es una empresa industrial
dedicadaalaproduccién de elementos
de presentacién, archivo, publicidad y
promocion en cartén forrado y pldsti-
co PVC o polipropileno, asi como forra-
do de tapas delibros, catdlogos, displays,
tableros de juegos, etc.
Equipada con los medios mds avanza-
dos, la inversion tecnolégica es una
constante, destinando cerca de un 9%
delos ingresos ala mejora de los recur-
sos y sistemas de automatizacion de la
fabrica.

Un equipo humano comprometido con
la innovacion y el sector. El equipo
humano de Soldaplastic combina expe-
riencia y juventud, mds de 40 profesio-
nales suponen el principal valor de la
organizacion y desde hace dos anos es
lasegunda generacion quien gestionala
empresa. Por una parte, Luis Galdn
Hidalgo (hijo del fundador) se encar-
gadeladireccion junto a Joan Navarro
que es el responsable de administracion.

Por todo ello el mercado otorga a
Soldaplastic un reconocido prestigio tan-
to por la calidad como por su servicio,
gracias a lo cual han realizado trabajos
para las principales companias de nues-
tro pais y desde hace un afno y, a través
de sudepartamento de exportacion, son
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Luis Galan (director de fabrica) y Joan Navarro (director financiero), rodeados de algunos de
los productos realizados en Soldaplastic.

muchaslas empresas europeas que cuen-
tan ya con sus fabricados.

Durante el mes de abril del presente
ano, Soldaplastic ha colaborado con el
Gremi d’Industries Grafiques de
Catalunya, la Asociacién Espaniola para
el Progreso dela Artesy Comunicacién
Grafica (AEPAG), Escola de Formacié
Professional “Antoni Alguer6” asi como
con el Instituto Tecnoldgico y Grafico
Tajamar de Madrid en diferentes
ponencias para dar a conocer los dis-
tintos fabricados y sus acabados.
Cuando le preguntamos a los actuales
responsables cudl es la valoracién que
tienen del mercado actual, ellos lo tie-
nen muy claro: “sélo hay una férmula

para seguir en este mundo empresarial que
nos ha tocado vivir y en el cual nos vemos
atrapados y es la inversion constante tan-
to en tecnologia como en capital humano”.
Justo ahora que todo el mundo hablade
la crisis por la que estd pasando el sec-
tor gréfico y otros sectores, y nadie se
atreve a mover pieza para adquirir nue-
vas maquinas, Soldaplastic vamads allay
conunainversion este ano de mas de un
millén de euros a finales de julio verdn
duplicada su produccién pasando de
fabricar 60 carpetas en 60 segundos a
fabricar 120 carpetas en 60 segundos o
lo que eslo mismo, en unajornadalabo-
ral de ocho horas se fabricardn 57.600
carpetas forradas.
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Rapidez de respuesta, una de las cla-
ves de la competitividad. La gran capa-
cidad de produccion, junto ala agilidad
delaempresa,lesllevaalabusqueda de
un posicionamiento como empresalider
en servicio y calidad en la fabricacién
de productos especiales. Cabe destacar,
también, que paulatinamente son capa-
ces de ofrecer un servicio mas integral,
cadavez estdn mds cerca del cliente para
que éste ya no se tenga que preocupar
de gestionar todo el pedido.

Alapregunta de que si el mercado ya ha
llegado a su cota més alta o, por el con-
trario, sise puede seguir creciendo como
en afios anteriores nos responden que si
una empresa como en este caso es
Soldaplastic, basa sus cimientos en el tra-
bajo y sobre todo en la ética, no tiene
que tener miedo anadanianadie. Elafio
pasado su facturacion crecié un 13,26%
respecto al 2006 y enlo que va de aio su
crecimiento ronda el 25% respecto al
ano anterior. Aunque parezca mentira,

contintan teniendo colaboradores
(clientes y proveedores) desde que la
empresa abrid sus puertas y esto hoy en
dia es bastante dificil que se produzca.
Por otra parte, una de las grandes preo-
cupaciones que tienen las empresas hoy
en dia es la afluencia masiva de produc-
to fabricado en los paises asidticos. Por
lo que a Soldaplastic se refiere, y aunque
sus responsables han detectado que
alguna fabricacién se ha desviado hacia
dichos paises, tienen la suerte de contar
con el factor urgenciay, enlaactualidad,
la gran mayoria de los clientes requie-
ren que sus pedidos se entreguen a la
mayor brevedad posible, condicién que
los mercados exteriores no pueden
garantizar.

Cuando preguntamos por el dia a dia de
la empresa y del producto que fabrican
nos comentan que pueden realizar la
mayor parte del material promocional
que necesita una empresa para presen-
tarse ante sus clientes. En este sentido
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estdn en condiciones de realizar infinidad
de productos y variantes como pueden
ser dossieres impresos en offset y en seri-
grafia, carpetas forradas o de pldstico con
anillas o separadores, carpetas de pro-
yecto, estuches forrados y posterior-
mente soldados con pléstico termocon-
formado, portadocumentos, asi como
maletines, fundas, revisteros, etc. Todo
ello con la imagen corporativa de la
empresa o del producto que esa fuerza de
ventas esté promocionando.
Normalmente no afrontan la creativi-
dad en los proyectos en que colaboran,
ya que las empresas suelen entregarles
los disenios de sus propios departamen-
tos de marketing o agencias de publici-
dad. En esos casos nos explican cuéles
son sus objetivos y necesidades con ese
material. Es a partir de ese momento, y
arropados por su experiencia, cuando
asesoran al cliente sobre cudl es la solu-
cién que se adapta mejor a las necesi-
dades concretas de cada trabajo. e
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